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Dalla strategia attuale a una 
strategia rafforzata
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IL PERCORSO

Rileviamo la strategia 
percepita oggi dai 
membri del 
management e 
ricostruiamo il profilo 
strategico attuale.

Ricerca e analisi

Fase 01

Misuriamo le 
divergenze interne, 
facciamo emergere le 
diverse interpretazioni 
e interveniamo 
eliminando ogni gap.

Allineamento e 
strategia attuale

Fase 02

Sviluppiamo insieme 
nuove direzioni 
strategiche coerenti 
con il contesto e gli 
obiettivi aziendali 
della strategia attuale.

Strategie TO-BE

Fase 03

Rendiamo business e 
profit model davvero 
coerenti con le nuove 
strategie, con anche 
l’uso della libreria di 
BM pattern.

Coerenza del 
Business Model

Fase 04

Traduciamo la nuova 
Impronta Strategica in 
priorità, interventi 
correttivi e piano 
d'azione.

Esecuzione

Fase 05
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IL CASO

Analizzata insieme a 37 commercialisti, in un percorso formativo sul metodo Strategy Revolution.
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37 questionari = 37 impronte strategiche individuali

37 questionari
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66Impronta Strategica 
complessiva

37 questionari
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37 questionari

Allineamento Strategico 
complessivo
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Allineamento strategico 
dimensione del Prodotto
Valori di importanza
- Rosso: bassa importanza.
- Giallo: media importanza
- Verde: alta importanza

Valori di allineamento
- Fino al 33%:  basso allineamento.
- Dal 34% al 66%: medio allineamento
- Oltre il 66%:  alto allineamento
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Dimensione prodotti allineata
Valori di importanza
- Rosso: bassa importanza.
- Giallo: media importanza
- Verde: alta importanza

Valori di allineamento
- Fino al 33%:  basso allineamento.
- Dal 34% al 66%: medio allineamento
- Oltre il 66%:  alto allineamento
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Impronta Strategica  
iniziale

Impronta Strategica 
allineata (as-is)
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Proposta di 
valore

Prodotto

Coerenza Strategica



12

1212

Impronta Strategica 
as-is

Impronta Strategica 
to-be
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Business Model Pattern
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Pattern già perseguiti



15

1515

Pattern da perseguire
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Impronta Strategica 
to-be

Impronta Strategica to-be 
con i nuovi pattern
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Grazie per l’attenzione
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